ПОЛОЖЕНИЕ
о проведении конкурса

социальной рекламы
I. Цель и задачи конкурса
Основной целью конкурса социальной рекламы (далее - конкурс) является  активизация творческой деятельности молодежи, привлечение внимания общественности к социально значимым проблемам посредством  социальной рекламы. 
Задачи конкурса:
- содействие формированию у молодежи активной гражданской позиции;
-  пропаганда здорового образа жизни среди молодежи; 
- объединение усилий государственных органов и общественных объединений  в сфере поддержки творческой деятельности талантливой молодежи;

- популяризация информационной культуры в молодежной среде; 
- создание системы поиска талантливых идей и смелых дизайнерских решений по созданию эффективной социальной рекламы;
- внедрение новых форм творчества при проведении молодежных конкурсов; 
2. Общие положения

2.1. Конкурс социальной рекламы проводится с 14 сентября 2009 года  по 17 ноября 2009 года. 
2.2. Организатором конкурса является администрация ТГТУ и объединенный профсоюзный комитет сотрудников и студентов ТГТУ.
2.3. Участниками конкурса могут быть молодые люди в возрасте от 18 до 30 лет, являющиеся учащимися ТГТУ.
2.4. Победители конкурса определяются оргкомитетом на основании предоставленных материалов.
2.5. Работы, не соответствующие условиям конкурса, к участию не принимаются.

3. Порядок и условия проведения конкурса.

3.1. Для участия в конкурсе необходимо в срок до 9 ноября 2009 года предоставить в оргкомитет по адресу: г. Тамбов, ул. Советская, д. 106, каб. 45
 конкурсные материалы. К конкурсной работе обязательно прилагается заявка на участие, в которой должны быть указаны:
· номинация, в которой представлена работа

· фамилия, имя, отчество (полностью) автора или коллектива авторов
· место работы (учебы)
· контактные телефоны участника (ков).
3.2. Тематика конкурсных работ:
1. Волонтерское движение  - «В моей руке твоя рука»;
2. Активная жизненная позиция – «За нами будущее»;
3. Здоровый образ жизни – «Будь в тонусе!»;
3.3. Номинации:

• Рекламный видеоролик.
3.4. Конкурсная работа может быть как коллективной, так и индивидуальной. Рекламный видеоролик предоставляется в электронном виде (СD, DVD - формат). Регламент видео работ – до 3 минут (максимум).
4. Жюри конкурса

4.1.В состав жюри входят:

1. Проректор по кадрам и социально-бытовым вопросам Жуков Николай Павлович;

2. Начальник отдела по организации воспитательной работы со студентами Орлюк Елена Валерьевна;

3. Заведующая студенческим клубом ТГТУ Касаткина Татьяна Ивановна;

4. Заместитель председателя Профкома ТГТУ по работе со студентами Забавников Михаил Владимирович;

5. Координатор студенческого сектора Катышева Юлия Евгеньевна;
4.2.Жюри подводит итоги по следующим критериям:

• отражение тематики конкурса;
• актуальность;
• новизна идеи;
• качественное техническое исполнение;
• содержательность;
• соответствие целям, задачам, условиям конкурса;
5. Подведение итогов и награждение

5.1.Награждение победителей конкурса социальной рекламы состоится 17 ноября 2009 г.
5.2.Победители всех номинаций награждаются дипломами  конкурса. А также лучшие работы награждаются премией в размере до 5 000 руб. (гран-при конкурса в каждой номинации).
7.Руководство конкурса
Объединенный профсоюзный комитет сотрудников и студентов ТГТУ, который в свою очередь:

- формирует состав жюри конкурса;
- организует прием конкурсных работ;
- организует рекламную кампанию конкурса;
